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niert und 8 x ausgezeichnet:

die Agenturgruppe Absatz.

Kompaktinfo zum wichtigsten Award der deutschen POS-Marketingbranche.




—ffizienz gewinnt ..

Die Agenturgruppe Absatz ist ein Zusammenschluss
von Agenturen, die ein gemeinsames Ziel ver folgen
—mehr bzw . effi zienter zu verkaufen. Zur Gruppe
gehdren derzeit W egner & Partner, agentur fUr ab-
satzmarketing, Brands & Friends printmanagement
und PlusSales, agentur fUr dialogmarketing. Grund
fOr den Zusammenschluss war die Erkenntnis, dass
die komplexen Zusammenhange, die erfolgr eiches
Verkaufen heute erst ermdglichen, das venetzte Mit-
einander verschiedener Disziplinen erfordern.

Es freut uns, dass Kampagnen der Agenturgruppe
Absatz bei der diesjahrigen Verleihung der POSMA-
Awards gleich in vier Basiskategorien zu den bes-
ten Kampagnen des Jahr es 2008 gekurt wur den.
Noch mehr freut uns, dass wir auch in den heute so
wichtigen Zusatzkategorien ,Kleines Budget — grof3e
Wirkung“ und ,Innovativste Kampagne® einen Avard
erhielten. SchlieBlich unterstr  eichen diese Aus-
zeichnungen in besonderem Male, was flr uns zum
Kern erfolgreicher Absatzaktivitdten gehort: Effizienz
und Kreativitat.

Dass es einmal mehr viel SpaBB gemacht hat, die
Awards gemeinsam mit den Kunden entgegen-
zunehmen, belegen die Bildimpr essionen von der
Preisverleihung in Dusseldorf am 8. Oktober 2009.
Die A wards der POS Marketing Association
(POSMA) wer den alljghrlich fir richtungsweisende
POS-Marketingkampagnen des V orjahres vergeben
und gelten als Leistungsbar ometer der deutschen
POS-Marketing-Spezialisten. In diesem Jahr wurden
insgesamt 39 A wards in 11 Basis- und 3 Zusatz-
kategorien Uberreicht.

Wenn Sie mehr Uber die konzeptionellen Hinter-
griinde und Erfolgsfaktor en unser er ausgezeich-
neten Kampagnen erfahren mdchten, sprechen Sie
uns einfach an und wir stellen Ihnen die ,Essentials®
gerne personlich vor . Der Zeitbedarf fur diese un-
verbindliche Kompaktprasen tation betragt max.
90 Minuten — ein Uberschaubar es Invest, das sich
nachhaltig auszahlen kann.

Einen Uberblick zu unser  em Leistungsspektrum
erhalten Sie unter www.wegner-partner.de

Ihr Wegner & Partner Agenturteam

8 Awards

fur 4 richtungsweisende Kampagnen...

BASISKATEGORIEN

>> Schnelldrehende Konsumagiiter - Food
Antonius Quelle: Offensive 50+

Kunde: Heil- und Mineralquellen Germete GmbH
Agentur: Wegner & Partner

Preis: Silber

>> Schnelldrehende Konsumagiiter - Non-Food
Hasbro Gamewall — Initiative fur mehr Umsatz
Kunde: Hasbro Deutschland GmbH

Agentur: Wegner & Partner

Preis: Bronze

>> Gebrauchsgiiter

Tefal Vita Aktion — Deutschland isst gesund!
Kunde: Groupe SEB Deutschland GmbH
Agentur: Wegner & Partner

Preis: Silber

>> Handel (Wiederverkaufer)

Aral Treueaktion Qualitat tanken lohnt sich — Uhrenpower 2008
Kunde: Deutsche BP

Agentur: Brands & Friends

Preis: Silber

ZUSATZKATEGORIEN

>> Kleines Budget — groBe Wirkung
Antonius Quelle: Offensive 50+

Kunde: Heil- und Mineralquellen Germete GmbH
Agentur: Wegner & Partner

Preis: Silber

>> Kleines Budget - groBe Wirkung
Hasbro Gamewall - Initiative flr mehr Umsatz
Kunde: Hasbro Deutschland GmbH
Agentur: Wegner & Partner

Preis: Bronze

>> Kleines Budget — groBe Wirkung
Tefal Vita Aktion - Deutschland isst gesund!
Kunde: Groupe SEB Deutschland GmbH
Agentur: Wegner & Partner

Preis: Silber

>> Innovativste Kampagne

Antonius Quelle: Offensive 50+

Kunde: Heil- und Mineralquellen Germete GmbH
Agentur: Wegner & Partner

Preis: Bronze




Cal to Action:

Experten gesucht fur den POS Trendspiegel.
Machen Sie mit!

Mit dem POS-Trendspiegel hat die Agenturgruppe Absatz ein interaktives Branchenbarometer

von Experten flr Experten initiiert:

>> Einmal pro Monat erhalten Marketingentscheider und Einkaufsverantwortliche aus
Handel und Industrie per E-Mail eine aktuelle Frage zu Entwicklungen, Trends und Best

Practices im POS-Marketing.

>> Das Ergebnis wird umgehend online verdffentlicht und liefert eindeutige Trendaussagen
aus der POS-Marketingbranche — als wertvolle Entscheidungs- oder Diskussionsgrundlage

auch fur Ihr Unternehmen.

Mehr als 200 namhafte Marketingexperten nenmen bereits an den Umfragen teil.

POS TRENDSPIEGEL

von experten flrexperten

sWelche POS-Instr te be Ent

POSTV  GEEEEED 16,6 %
Digital Signage . (D 16-6 %
POSVideo  QEEEED 12.5 %

Andere . @D 8,3 %
POSRadio. @ 4,16 %

Verhaltnis zur Anzahl der Befragten unter von

Zweitplatzierung mit Werbemittel/-botschaft ([ MDD 71 %
Packaging  (HENIIIINEND 58,3 %
Facings . (D 33,33 %
Stammplatzierung mit Werbebotschaft (D 33,33 %

Quelle: Wegner & Partner GmbH | POS-Trendspiegel | Oktober 2009 | Basis: 246 POS-Fachleute aus Industrie und Handel. Ranking: Anzahl der Stimmen pro Instrument im
© Wegner & Partner GmbH - agentur fiir absatzmarketing - Offenbach - Bochum

von experten farexperten
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Den Link zum Anmelden und das Ergebnis
der aktuellen Umfrage finden Sie unter:

www.pos-trendspiegel.de
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Tel.: 069/986453-0
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E-Mail: info@wegner-partner.de

Wittener StraBe 56
44789 Bochum

Tel.: 0234/29831-0
Fax: 0234/29831-31

www.wegner-partner.de





