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,Kurz berichtet"

In eigener Sache

Mit dem Gewinn des POS-Marke-
tingetats von Kerrygold konnte sich
Wegner & Partner im vergangenen
Herbst erneut Uber Zuwachs auf der
Kundenliste freuen. Nach der Punkt-
landung im Pitch gegen zwei andere
Agenturen blieb allerdings nur wenig
Zeit zum Feiern. Unmittelbar nach der
Etatvergabe im Oktober 2007 stand
die Aufbereitung fUr die Jahreskon-
zeption 2008 auf der Agenda, welche

Frische Butter aufs Brot

sédmtliche Below-the-Line-Aktivitaten
und strategischen MaBnahmen flr
den LEH umfasst. AuBer mit Original
Irischer Butter und diversen Butter-
spezialitdten ist der unangefochtene
MarktfUhrer Kerrygold auch mit einem
Kéasesortiment in Deutschlands Kuhl-
regalen prasent. Als Spezialagentur
fUr Absatzmarketing soll Wegner &
Partner nun daflr sorgen, dass sich
"Das Gold der Grunen Insel” kinftig
noch schneller in den Regalen dreht.
Betreut wird der neue Etat von der
Bochumer Agenturdependance.

Die irischen Molkereiprodukte der
Marke Kerrygold werden seit 1973
von der IDB Deutschland GmbH ver-
trieben. Diese hat just im vergangenen
Sommer ihren Firmensitz von Krefeld

nach Neukirchen-Vluyn verlegt. Nach
Bezug des neuen Buro- und Produk-
tionsgebdudes bestehen hier aus-
reichend Kapazitaten, um weiter zu
wachsen, und damit den Umsatz von
zuletzt 142 Mio. Euro (2006) weiter
zu steigern. Zahlreiche MaBnahmen
hierzu befinden sich derzeit in der
Umsetzung. Es darf schon verraten
werden, dass die Agentur mit Horst
Lichter einen der bekanntesten und
beliebtesten TV-Kbche flr die Zusam-
menarbeit mit Kerrygold gewinnen
konnte. Erfahren Sie in der nachsten
POS>>trends mehr zu den ersten
Promotionaktivitdten unter dem Motto
,Lichter-liebt-Kerrygold*!

Auch hier gehts rund

¢ Die Fulda Reifen GmbH & Co. KG
steht fur mehr als 100 Jahre deutsche
Spitzentechnologie. Seit kurzem gibt
Wegner & Partner mit ersten Projekten
auch fur diesen Kunden Gas.

Uber Ergebnisse dieser neuen Herausforderungen hélt

e Ein anderer Name fir Glas & Kristall
in seiner schénsten Form: Leonardo.
Fir diesen Neukunden sind u. a. im
Bereich POS-Marketing neue umsatz-
wirksame Losungen in Arbeit.

POS>>trends Sie naturlich auf dem Laufenden.

Ausblick:

BtoB-Marketing im Fokus

Vorschau

Die Kommunikation der Industrie zum Handel folgt im-
mer noch ausgetretenen Pfaden. Obwohl sich die Be-
durfnisse hier wie da langst gewandelt haben und das
Marktumfeld in den letzten Jahren dramatische Ande-
rungen erfuhr: Die gedruckte Informationsflut blieb die
Gleiche. Wegner & Partner hat beide Seiten befragt
und grundlich analysiert, wo bezuglich der Inhalte und
der Informationstbermittlung Diskrepanzen zwischen
Wunsch und Wirklichkeit bestehen. Die Ergebnisse
prasentiert die neue Agenturstudie. Sie dokumentiert,
wie BtoB-Kommunikation kunftig sein wird und schon
heute verlangt wird.

Themenubersicht zur nachsten Ausgabe:

¢ Die neue Agenturstudie: BtoB-Kommunikation
e Checkliste & Fallbeispiele BtoB-Marketing

e Neue Wege im Onlinemarketing

e Special: Aktuelles von der Abmahnfront
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Response

immer gerne .

Ob mit Anregungen, Lob oder Kritik: Tragen Sie
dazu bei, dass POS>>trends Ausgabe flr Aus-
gabe eine informative und lesenswerte Lektlre
zu aktuellen Entwicklungen im POS-Marketing

bleibt.

Frankfurter Strae 111b Wittener StralBBe 56
63067 Offenbach 44789 Bochum

Tel.: 069/986453-0 Tel.: 0234/29831-0
Fax: 069/986453-30 Fax: 0234/29831-31

e-mail: inffo@wegner-partner.de  www.wegner-partner.de

Bei Interesse an weitergehenden Informationen
zu Themen dieser Magazinausgabe
sprechen Sie uns bitte einfach an.

lhre Meinung ist uns wichtig.
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VIER REIFEN UND EIN BALL
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Der Ball* on top beim Kauf von einem Satz

Fulda Exelero- oder Extremo-Sommerreifen
* Solange Vorrat reicht
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GEAMAN NIGH TECRARNOLODRY

www. fulda.com






